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Ausgangssituation

— Masterplan der Alpenregion Tegernsee-
Schliersee

— Touristisch hoch entwickelter Stiden
- zu entwickelnder Norden

— Ziel des Masterplans
Nutzen des Nordens als Portalfunktion des
Sudens (Marketingstrategie A8)

— Standort Irschenberg als gro3tes Potential zur
Bewerbung neuer Gaste

— Taglich insgesamt 22 000 Besucher
Rasthaus, MC Donald, Caffee Dinzler,

— Sport und Tourismuscenter Irschenberg
FC Bayern Fan Shop, Quicksilver Store,
Tourist-Info der Alpenregion Tegernsee
Schliersee als Welcome Center
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Sport- und Tourismuscenter

— 22 000 Besucher taglich
— Gebaude mit FC Bayern Fan-Shop
— Welcome Center
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Lage

— Irschenberg
an der Autobahn Ausfahrt und
Raststatte

— Neben Mc Donald

— Im Gebaude mit FC Bayern und
Quicksilver Store

| TEERNSEE
SCHLIERS EE.
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Das Konzept

— Eingangsbereich mit
groRer Videowall
3 D Reality Map
(Inspiration)

— Prasentation der Marke
(Schaffen von ldentitat)

— Information
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Das Konzept

— Verkauf von Produkten aus der
Region
alle Produkte sind mit der Marke
Alpenregion Tegernsee Schliersee
gebrandet

— Slyrs Wiskey, Cafe Dinzler
Speck, Kase,
Braustlberl| Tegernsee,
Blttenpapier von Gmund
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Zielsetzungen

— Darstellung der Marke Alpenregion Tegernsee Schliersee

— Anwerben neuer Gaste des grolRen Potentials von der A 8
(Portalfunktion)

— Schaffen von Begeisterung fir die Region (Inspiration)
(3 D Reality Map, Videowall)

— Informationsstelle
(3 D reality Map, Informationsbroschiiren, GGV, Verkauf von Wanderkarten,.... )

— Buchungsstelle fir die gesamte Destination

— Verkauf regionaler Produkte (Werteproduzenten mit Marke ATS)
Verkauf Eigenprodukte (Merchandising)
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